Studiosus

Geschiftsjahr 2011: Studiosus mit
Geschiftsverlauf "zufrieden"

27.10.2011

Geschaftsjahr 2011: Studiosus mit Geschaftsverlauf "zufrieden"
Der Marktfiihrer bei Studienreisen verzeichnet eine starke Verlagerung der Nachfrage von der Arabischen Welt in
den europaischen Mittelmeerraum.

Zugleich sind die Buchungen fir den Indischen Subkontinent und Stidamerika deutlich gestiegen. Das
Sicherheitsmanagement hat sich abermals bewahrt.

In der ersten Jahreshalfte 2011 hatte das Marktumfeld fir Studiosus kaum widriger sein kénnen: Erst fihrten die
innenpolitischen Umwalzungen in der Arabischen Welt zu deutlichen Ausféllen bei der Nachfrage. Dann folgte die
Natur- und Atomkatastrophe in Japan und tribte die Reiselust nach Fernost. Die Folge: Noch nie waren mehr
Studiosus-Gaste von Reiseabsagen aufgrund von Sicherheitserwagungen betroffen als in diesem Jahr. Dennoch
gingen Umsatz und Teilnehmer im Vergleich zum Vorjahr nur leicht zurlick. Kein Wunder also, dass sich Peter-
Mario Kubsch vor diesem Hintergrund auf der Jahrespressekonferenz in Berlin mit dem Geschaftsverlauf
"zufrieden" zeigte. Zumal Studiosus im Vorjahr beim Umsatz ein Rekordergebnis eingefahren hatte, wie der
Studiosus-Geschaftsfuhrer betonte. Laut Kubsch generierte die Unternehmensgruppe mit ihren Veranstaltermarken
Studiosus und Marco Polo im Geschaftsjahr 2011 (1. Januar bis 31. Dezember) einen Umsatz von insgesamt
228.766.000 Euro. Das entspricht einem Minus von 3,1 Prozent im Vergleich zum Vorjahr (2010: 236.084.000 Euro).
Die Zahl der Reisegaste hat sich im gleichen Zeitraum um 5,8 Prozent verringert und liegt bei 98.100 Teilnehmern
(2010: 104.195 Teilnehmer). Damit liegt die Unternehmensgruppe Studiosus weit Gber den Umsatz- und
Teilnehmerzahlen von 2009 - und bleibt mit deutlichem Vorsprung auf die Mitbewerber Marktfuhrer bei
Studienreisen.

Italien, Spanien und die Turkei stiarker nachgefragt

Dass sich Kubsch mit dem Geschaftsverlauf zufrieden zeigen konnte, lag insbesondere an einer Verlagerung der
Nachfrage in den europaischen Mittelmeerraum. Wie bei anderen Veranstaltern profitierte diese Region auch bei
Studiosus von der schwierigen Situation in der Arabischen Welt. Italien legte zweistellig um 14,4 Prozent auf
insgesamt 14.683 Teilnehmer zu. Nach Spanien zog es 18,6 Prozent mehr Studiosus-Gaste (5.456 Teilnehmer) und
Portugal war um 21,9 Prozent stérker nachgefragt (2.822 Teilnehmer) als noch ein Jahr zuvor. Besonders beliebt
war auch die Tlrkei. Studiosus konnte hier ein Teilnehmerplus von 26,3 Prozent verbuchen und insgesamt 5.949
Gaste begrufen. Damit bleibt die Tlrkei nach Italien weiterhin zweitwichtigstes Zielgebiet von Studiosus. In der
Ferne legten beim Marktflihrer insbesondere der Indische Subkontinent und Stidamerika zu. Nach Indien und Sri
Lanka reisten insgesamt 4.134 Gaste. Das sind 8,8 Prozent mehr als noch ein Jahr zuvor. Nach Sidamerika zog es
2.901 Teilnehmer - ein Plus von 25,2 Prozent. Schwacher nachgefragt wurden dagegen zum Beispiel in Europa
Lander wie Griechenland, Polen und RuBland. Zu den "Verlierern" gehérten auf der Fernstrecke neben Japan
zudem Nordamerika sowie Australien und Neuseeland - und die Lander der Arabischen Welt.

Arabischer Frihling und Fukushima: Sicherheitsmanagement bewahrt

Traditionell sind die islamischen Léander von Marokko iiber Agypten und den Nahen Osten bis in den Oman eine
wichtige Reiseregion fur Studiosus. Vor einem Jahr noch konnte der Veranstalter insgesamt 12.653 Gaste in diesen
Landern begrifen und dabei ein Allzeithoch fiir die Region vermelden. Aufgrund der Revolutionen in Tunesien und
Agypten zu Jahresbeginn, des Biirgerkriegs in Libyen und der Aufstédnde in Syrien musste Studiosus 2011 jedoch
einen Rickgang auf 8.640 Gaste in dieser Region hinnehmen - das sind rund ein Drittel weniger Kunden als ein
Jahr zuvor. Verstarkt wurde der Rickgang dadurch, dass auch in Landern wie Marokko und Jordanien, die von
innenpolitischen Umwalzungen nur wenig betroffen waren, sich die Gaste mit Buchungen zurlickhielten. Und auch
die Natur- und Atomkatastrophe in Japan, die das Frihjahr Uberschattete, blieb nicht nur regional begrenzt, wie
Studiosus-Geschaftsfuhrer Kubsch erlauterte: "Viele unserer Gaste haben ihre geplanten Reisen nach Vietnam,
Thailand und China infolge der Ereignisse verschoben, weil sie sich vor einer radioaktiven Belastung flrchteten."
So gab China zum Beispiel um 18,4 Prozent auf insgesamt 2.265 Teilnehmer nach. Das Studiosus-
Sicherheitsmanagement sei durch diese Geschehnisse "sehr gefordert" gewesen, so Kubsch weiter. Dabei hat es
sich einmal mehr hervorragend bewahrt: "Obwohl wir in vielen Landern der Arabischen Welt, insbesondere in
Agypten und Syrien, Routen umstellen und auch Reisen abbrechen mussten, waren zu keinem Zeitpunkt Studiosus-
Gaste akut gefahrdet - und alle konnten wir bis zum Antritt der Heimreise bestens versorgen."
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Uber die Unternehmensgruppe Studiosus

Studiosus ist der fihrende Studienreise-Anbieter in Europa. Die hohe Qualitédt der Programme, hervorragende
Reiseleiter und standige Innovationen sichern Studiosus die Marktflihrerschaft. Neben Studienreisen hat Studiosus
auch attraktive studienreisenahe Angebote, wie zum Beispiel Eventreisen, Reisen flr Singles und Stadtereisen, im
Programm. Im Jahr 2011 reisten 98.100 Gaste in mehr als 100 Lander weltweit mit der Unternehmensgruppe
Studiosus, zu der auch die im glnstigeren Rundreisesegment positionierte Veranstaltermarke Marco Polo gehort.
Der Umsatz betrug im gleichen Zeitraum 229 Millionen Euro. Am Firmensitz in Mlnchen sind derzeit 310 Mitarbeiter
beschaftigt, davon 24 Auszubildende. Zudem arbeitet Studiosus mit iber 600 Reiseleitern weltweit zusammen.
Gegrindet wurde das Familienunternehmen 1954. Internet: www.studiosus.com (http:/www.studiosus.com)
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